Nacionalni institut
za javno zdravje

Povabilo na natecaj: »Inkubator PRiloznosti«

Osnovni namen naloge je priprava nac¢rta komunikacijskih aktivnosti za kampanjo
ozavescanja o okuzbi s HPV, preventivi in povecanju precepljenosti proti humanim
papilomavirusom (HPV)

Cilji kampanje:
- ozaveScCanje o okuzbi s HPV, raku materni¢nega vratu, preventivi in cepljenju proti HPV,

- dvig precepljenosti proti HPV med mladimi.

Ciljna skupina:

Mladi med 15-25 let, vklju€no s srednjeSolci in Studenti.

Trajanje kampanje:

od oktobra 2024 do marca 2025.

Budget:

20.000 EUR

Namen:

Nas glavni cilj je informirati in motivirati mlade, da se aktivno odlocajo za cepljenje proti HPV, s
tem pa prispevajo k preprecevanju raka materni¢nega vratu in drugih bolezni, povezanih s HPV.

Kljuéna komunikacijska sporog¢ila:

- pomen cepljenja proti HPV za preprecevanje raka,
- razumevanje tveganja za HPV in pomen preventive,
- dolgotrajne posledice okuzbe s HPV,

- pomembnost cepljenja tako za deklice kot fante,

- varna spolnost in uporaba zascite,

- razumevanje, varnost in u¢inkovitost cepljenja.

Komunikacijski ton in stil:



Nacionalni institut
N Il Z za javno zdravje
Nas pristop je spostljiv, topel in podporen, z jasnim, pozitivnim in izobrazevalnim sporo¢anjem.

Zelimo vzpodbuditi zanimanje in participacijo mladih z uporabo znanstveno utemeljenih
informacij in osebnih izkusen;.

Naloga:

VaSa naloga je razviti celovit na¢rt komunikacijskih aktivnosti, ki vkljucuje:
- dolocitev komunikacijskih ciljev,

- segmentacija ciljne skupine in prilagoditev sporocil,

- izbira orodij, kanalov in aktivhosti za komunikacijo,

- priprava terminskega nacrta in okvirne finanéne ocene,

- iskanje inovativnih reSitev za doseganje ciljev kampanje.

Pri pripravi uéinkovite komunikacijske resitve vam bodo v pomo¢ naslednja vprasanja:

[1 Kdo je naSa ciljna skupina in kakSne so njihove glavne znacilnosti?
- Razmislite o demografskih podatkih, interesih, navadah in komunikacijskih
kanalih, ki jih najpogosteje uporabljajo mladi med 15 in 25 let.

[J KakSna so obstoje€a znanja in percepcije ciljne skupine o HPV in cepljenju proti HPV?
- Kako lahko naslovimo morebitne napacéne predstave in poveamo razumevanje
pomembnosti cepljenja?

[1 Katera klju¢na sporocila Zelimo prenesti ciljni skupini?
- Kako lahko ta sporocila oblikujemo na spostljiv, jasen in pozitiven nacin, da bodo
odmevala pri mladih?

[1 Preko katerih komunikacijskih kanalov in orodij bomo dosegli naSo ciljno skupino?
- Kateri digitalni in tradicionalni mediji so najbolj primerni za dosego mladih?

[1 Katere vrste aktivnosti in vsebine bodo najbolj u€inkovite pri spodbujanju ozaveSCenosti
in angaziranosti?
- Razmislite o inovativnih pristopih, kot so druzbena omrezja, interaktivne
delavnice, vplivnezi, video vsebine itd.

[1 Kako lahko merimo uspesnost nase kampanje?
- Kateri kazalniki uspesnosti (KPI-ji) bodo uporabljeni za spremljanje napredka in
oceno ucinkovitosti?
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[1 KakSen je na$ terminski nacrt za izvedbo kampanje?
- Kako se ¢asovnirazpored aktivnosti prilega Solskemu koledarju in drugim
relevantnim dogodkom, ki bi lahko vplivali na dosezek kampanje?

[1 KakSna je predvidena okvirna financna struktura izvedbe?
- Katere so glavne postavke stroSkov in kako lahko zagotovimo ucinkovito
razporeditev proracuna?

[l Kako lahko vklju¢imo osebne izku$nje ali pricevanja v naSo kampanjo za vecjo
prepri¢ljivost?
- Kako lahko uporabimo resni¢ne zgodbe za povezovanje s ciljno skupino na bolj
osebni ravni?



